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KING’S MENU
Contexto

Los apuestas deportivas se han vuelto un pasatiempo caodo
vez mas popular para los jovenes de Argenting. Entre ellos,
chicos de 14 a 16 afos de edad, que estdn por debajo de la
edad requerida pora opostar legalmente,

Hallazgo

Muchos de ellos reciben dinero de sus res en billeteras

virtuales, que utilizan para cubrir sus g‘:;?os mensuales. s DE DESCUENTO
Pero sabemos que ko mayoria termina destinando esa plata . -

0 apuestas, Queddndose sin mas saldo paro salidas con

omigos, reuniones de estudios o solo comer algo ol paso.

Idea : : ’90%

Burger King ofrecerd a estos chicos apostadores, un mend
que fraccione sus productos a un nivel absurdo y o un precio
muy, muy bajo, Visibilizando la problematica, desde el lodo de

la parodia, se buscard probar lo ridiculo gue es que un joven S oo os D

priorice uno apuesta, por sobre uno buena hamburguesa,
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P Ro B LE MA | NS' G HTS En eolaboracion con Tulipan,

proponemos una campaﬁa enfocada en
aliviar la presién que sienten los

; -— “Cuando perdi la virginidad sentf gue adolescentes por perder la virginidad. La
La presion para perder |a virginidad se me saque un peso de encima idea es crear una serie de carteles que
'ha_c‘onv.ertldo en una problematica " estaran presentes en el Lollapalooza, el
significativa que afecta a adolescentes “El verdadero debut no tiene fecha evento mas concurrido por nuestro
en todo el mundo. Esta presion proviene en el calendario, se vive cuando uno target. Los carteles mostraran a figuras
de una variedad de fuentes, como los estd listo” famosas de diferentes ambitos que
medios de comunicacién, las relaciones "debutaron” en sus profesiones en
personales, la cultura popular y, en ] distintas etapas de sus vidas,destacando
algunos casos, el entorno familiar. “Llegar virgen a los 18 se ve como un que, aunque cada uno lo hizo a su
crimen propie ritmo, lograron el éxito.
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CONTEXTO

En Argentina, un adolescente se svicida
cada 20 horas, convirtiéndose en la
segunda causa de muerte en los [Gvenes
de entre 10 y 19 afios.

Por cada adolescente que se quita la
vida, hay ofros 20 que lo intentan.
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En , mes de la prevencion
del m empapelaremos  la
m‘mm de Buenos Aires
‘con carteles que tienen un primer
plano de sonrisas de personas que

intentado  sicidarse.  Estas
icas se mm ‘para captar la
eéi.les portefios y estaran
o pdr un tivlar y un
e te dirige a una
x qina w.b ‘donde e invita al
ario a minimizar esa sonrisa para
- cuenta de que no todo lo que
frés de este gesto implica algo
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PROBLEMA

Muchos  plensan
desempeiio acadé
es incompatible
suicidas. Si se ve
asumir que todo es!
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LA JUGADA QUE NO VISTE

Insight:
Los adolescentes que apuestan muchas veces pasan
desapercibidos por sus pares.

Objetivos:
1.Concientizar a los adolescentes que no apuestan mostrando
lo que causan las apuestas durante un partido de futbol.

2.Que los adolescentes puedan reconocer y ayudar a sus pares
que si apuestan durante los partidos de futbol.

ldea:

Durante los entretiempos de los partidos de futbol, cuando todos
esperan ver las jugadas destacadas, vamos a mostrar “LA JUGADA
QUE NO VISTE". Esta jugada es la apuesta de un adolescente que
pasé desapercibida por sus amigos. Para alcanzar tanto al publico
presente en el estadio como a quienes siguen el partido desde sus
hogares, utilizaremos la pantalla del estadio y la transmision televisiva
como medios.
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